
WIKIPEDIA & PR
Annäherungs- / Edit-Versuche
in Göttingen und Heidelberg



Links zum Vortrag

■ www.uni-heidelberg.de/termine/wikipedia.html



Über mich

■ 2006 ■ 2016
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#FAIL
2006 • Edit-Versuch des Beitrags „Georg-August-Universität Göttingen“



Ergänzen wir doch mal ...

■ März 2006 ■ April 2006
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Quelle …
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Reaktion

■ „nur begrenzt eine sachliche Darstellung“

■ „Marketingaspekte aus dem Text herausredigieren“

■ „den letzten Abschnitt direkt gestrichen“

■ „sagt rein gar nichts aus, und ist darüber hinaus werbend“
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Reaktion II

■ „Wir freuen uns, wenn sachkundige Leute Texte verbessern“

■ „Vermutlich muss sich das erst langsam in den Pressestellen 
der Welt herumsprechen, welche Bedeutung die Wikipedia 
hat und welche Möglichkeiten sich für Pressestellen eröffnen. 
Fang einfach mal an, ich freue mich auf Eure Beiträge.“

■ „Einladung zum Wikipedia-Stammtisch Göttingen“

■ „Wir kündigen das immer auf unserer oben genannten Seite 
an sowie ggf. im Wikipedia:Portal unter Terminkalender.“

■ „Ich habe den gesamten Text wieder entfernt. Jetzt geht‘s wie folgt weiter: 
Wir versuchen aus unseren Texten die relevanten Informationen 
herauszuziehen und werden diese dann besser in das bestehende Gerüst 
einzupassen. Sorry falls ich hier für Aufregung gesorgt haben sollte. --
Christian Watzke 15:30, 3. Apr 2006 (CEST)“
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+1
2016 • Erfolgreicher Edit des Beitrags „Bernhard Eitel“



erst kommunizieren,
dann editieren
■ 3. März 2016 ■ 16. März 2016
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Vorgehensweise

1. einen Haupt-Autor ansprechen

2. als Kommunikationsabteilung zu erkennen geben

3. Angebot an die Community: strukturiertes Roh-Material

4. Kommunikation direkt in der Wikipedia
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ENDE
Fragen?


